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Kulturadministration: KULA10 
Litteraturlistor

Delkurs 1: Branschintroduktion (10 hp)

Godkänd av styrelsen 29 november 2010, reviderad jan 2013
Obligatorisk litteratur. Texter angivna med * samlas i kompendium eller delas ut som handout. Texter angivna som elektroniska nås via plattformen eller angiven adress; oftast via Lunds universitets bibliotek). Till vissa moment kan kortare artiklar och andra texter delas ut, samt aktuella hemsidor läsas som obligatorisk litteratur.
*Beckman, Svante, ”Hur stor är kulturproduktionen?”, Kulturen i kunskapssamhället. Om kultursektorns tillväxt och kulturpolitikens utmaningar, Sverker Sörlin (red.), SISTER skrifter 6, Nora, Nya Doxa, 2003, s. 39–56. ISBN 91-578-0412-5 (18 s)
Bergman, Lisa, ”Kulturplanering (cultural planning)”, Landstinget Kronoberg. (Elektronisk) (6 s)

Frenander, Anders, ”No discord, or, an area without significant political stakes?”, International Journal of Cultural Policy, vol. 13, nr. 4, 2007, s. 393-406. (Elektronisk) (14 s)

Hesmondhalgh, David, The Cultural Industries, London, Sage Publications 2007. ISBN 978-1-41290807-8 (346 s)

*Iordanoglou, Dimitris, ”Leka med elden – kulturpolitik och strömningar i tiden”, Kultur i omvandling. Antologi om kulturpolitik och kulturens nya roll, Kerstin Lundberg (projektledare), Sveriges kommuner och landsting 2008, s. 13–29 (17 s)

McRobbie, Angela, ”Clubs to Companies: Notes on the Decline of Political Culture in Speeded up Creative Worlds”, Cultural Studies, vol. 16, nr 4, 2002, s. 516–531. (Elektronisk) (16 s)
Nilsson, Sven, Kulturens nya vägar – kultur, kulturpolitik och kulturutveckling i Sverige, Malmö, Polyvalent 2003. ISBN 91-89200-41-1 (304 s) (Elektronisk) <http://www.polyvalent.se/Kulturens_nya_vagar_pres.html>
*Skot-Hansen, Dorte, ”Kultur til tiden. Strategier i den lokale kulturpolitik”, Nordisk kulturpolitisk tidskrift, vol. 2, nr. 1, 1999, s. 7–27 (22 s)

Willim, Robert, Industrial Cool. Om postindustriella fabriker, HEX/Lunds universitet: Lund 2008, finns på: www.industrialcool.net/utdrag, ca 50 s. enl. överenskommelse. (50 s.)
Samt en text till som studenten väljer i samråd med lärare (ca 150 s.)

Summa sidor: ca 950
Delkurs 2: Praktiska dimensioner i kulturlivet (10 hp)
Godkänd av styrelsen 29 november 2010; reviderad 19 december 2011

Obligatorisk litteratur. Texter angivna med * är kompendium. Texter angivna som elektroniska nås via MKB (kan kräva STiL-identitet). Till vissa moment kan kortare artiklar och andra texter delas ut, samt aktuella hemsidor läsas som obligatorisk litteratur.

Böcker

Anderson, Chris, The Long Tail. Varför framtidens ekonomi handlar om att sälja mindre av mer, Stockholm: Albert Bonnier Fakta 2007. ISBN 9789100118037 (285 s). Alla versioner och upplagor går bra
Carlén-Wendels, Thomas, Upphovsrätt i reklam och media, (2:a uppl.), Lund: Studentlitteratur 2005. ISBN 9789144029573 (158 s)
Kulturekonomi – konsten att fånga osynliga värden, Binnaz Ayata (red.), Lund: Studentlitteratur 2007 (kap. 1, 4, 6–8). ISBN 9789144046983 (114 s)

Lupton, Ellen, D.I.Y. Design It Yourself, New York: Princeton Architectural Press 2006. ISBN 1568985525 (195 s)

Nilsson, Sven: Kulturens nya vägar – kultur, kulturpolitik och kulturutveckling i Sverige, Malmö, Polyvalent 2003. ISBN 91-89200-41-1 (205 s) (Elektronisk) <http://www.polyvalent.se/Kulturens_nya_vagar_pres.html>

Rodenstedt, Kjell & Winther, Kent, Projektekonomi i praktiken, (1. uppl.), Uppsala: Konsultförl./Uppsala Publ. House 2004. ISBN 91-7005-276-X (131 s)

Säterhed, Petter m.fl., Säkerhetsguide för evenemang, MSB262, Räddningsverket, Karlstad 2011. ISBN 978-91-7383-134-5 (228 s) (Elektronisk) <https://www.msb.se/sv/Produkter--tjanster/Publikationer/Publikationer-fran-MSB/Sakerhetsguide-for-evenemang/>

Artiklar m.m.

*Lidström, Bengt, ”Det svenska kulturlivet och kultursponsring”, Forskningsrapport nr. 4, Statsvetenskapliga institutionen, Umeå universitet, 1998. (62 s)
*Meggs, Philip B. Type & Image, New York: Van Nostrand Reinhold 1992, 1–8, 153–160 (utdrag ur boken). ISBN: 0442258461 (16 s)

Summa sidor: 1400
Delkurs 3: Marknadsföring (10 hp)
Godkänd av institutionsstyrelsen: 20.8.2012
Obligatorisk litteratur

Texter angivna med * = kompendietext. Texter angivna som elektronisk/tillgänglig via Summon nås via MKB med STiL-identitet. Ytterligare korta texter kan tillkomma.
Dennisdotter, Emma & Axenbrant, Emma, Storytelling: ett effektivt marknadsföringsgrepp, Malmö: Liber, 2008. ISBN: 978-91-47-08884-3 (112 s). 
Engström, Roffen & Odencrants, Ulf, Kompetensförsäljning och personlig marknadsföring, 1. uppl., Näsviken: Björn Lundén information 2009. ISBN 978-91-7027-601-9 (174 sidor).
French, Ylva & Runyard, Sue, Marketing and Public Relations for Museums, Galleries, Cultural and Heritage Attractions, Routledte, 2011. ISBN: 978-0-415-61046-9 (365 sidor).
Kotler, Philip, Kotlers marknadsföringsguide från A till Ö, översatt av Richard Gustafsson, Optimal Förlag 2003. ISBN10: 917241104X; ISBN13: 9789172411043 (205 sidor).

*Colbert, François, ”Elements of Arts and Culture Marketing”, Marketing Planning for Culture and the Arts: Fundamental Principles and Practices for Building an Effective Marketing Campaign, Colbert, François & Martin, Dan J. (red.), HEC Montréal, Carmelle and Rémi Marcoux Chair in Arts Management, Montréal, 2008 (s 3–15). ISBN: 978-2-9808602-2-5 (13 sidor).
Gripsrud, Jostein, Mediekultur Mediesamhälle, översatt av Sten Andersson, Göteborg: Daidalos 2002. ISBN10: 9171731695; ISBN13: 9789171731692 (s.193–234; ca 35 sidor).
d’Astous, Alain, Colbert, Francois & Fournier Marilyne, ”An experimental investigation of the use of brand extension and co-branding strategies in the arts”. Ingår i: Journal of Services Marketing, vol. 21 nr. 4, (s. 231–240; 10 sidor). (Elektronisk) Tillgänglig via Summon.
Sammanlagt: 914 sidor
Delkurs 4: Entreprenörskap och projektledning för humanister (15 hp)

Godkänd av styrelsen 13 december 2010; reviderad augusti 2013
Obligatorisk litteratur. Till vissa moment kan kortare artiklar och andra texter delas ut, samt aktuella hemsidor läsas som obligatorisk litteratur.
Kubr, Thomas & Ilar, Daniel & Marchesi, Heinz (2005), Affärsplanering : en handbok för nya tillväxtföretag. Göteborg: McKinsey & Co. ISBN: 91‐630‐7215‐7. 289 s.

Landström, H. (2005), Entreprenörskapets rötter. Lund: Studentlitteratur. 3:e upplagan. ISBN: 9789144044170. 159 s. (Boken finns bl a att låna som e‐bok på Lunds stadsbibliotek.)

Landström, H. & Löwegren, M. (2009). Entreprenörskap och företagsetablering. Lund: Studentlitteratur. 1:a upplagan. ISBN: 9789144021478. 453 s.

Tonnquist, Bo (2009), Projektledning. Stockholm: Bonnier utbildning. 3:e upplagan. ISBN: 62293185. 400 s. Boken har även en hemsida: http://193.235.159.50/projektledning/index.htm.

Antal sidor obligatorisk litteratur: 1400

Referenslitteratur

Marttala, Anders och Karlsson, Åke, Projektboken. Metod och styrning för lyckade projekt, 2: uppl., Lund: Studentlitteratur 2010. ISBN 9789197864800 (131 s)

Macheridis, Nikos, Projektaspekter: kunskapsområden för ledning och styrning av projekt, 3., [utvidgade] uppl., Lund: Studentlitteratur 2009. ISBN 9789144054766 (313 s)

Delkurs 5: Kulturteori (7,5 hp).

Godkänd av institutionsstyrelsen: reviderad 14.6.2012

Obligatorisk litteratur

Texter angivna med * = kompendietext. Texter angivna som elektronisk/tillgänglig via Summon nås via MKB med STiL-identitet. Ytterligare korta texter kan tillkomma.

Böcker

Aronsson, Lars, et.al. (red.), Kulturell ekonomi. Skapandet av värden, platser och identiteter i upplevelsesamhället (2007) Studentlitteratur, Lund. ISBN: 978-91-44-02988-7 (311 s.) 
Banks, Mark, The Politics of Cultural Work (2007), Palgrave MacMillan New York. ISBN

978-0-230-01921-8 (228 s.) 
Fornäs, Johan, Kultur (2012) Liber Förlag, Stockholm. ISBN: 978-91-47-09784-5 (112 s.) 
Stenström, Emma, Konstiga Företag, Bokförlaget Natur & Kultur, Stockholm, 2008. ISBN

9789-91-27-11824-9 (218 s.)

Artiklar

Adorno, Theodor W., ”Culture Industry Reconsidered”. Ingår i: New German Critique, 1975, nr. 6, Autumn, (s. 12–19) (Elektronisk) Tillgänglig via Summon

*Benjamin, Walter, ”The Work of Art in The Age of Mechanical Reproduction”. Ingår i: Aesthetics: A Comprehensive Anthology, 2008, Steven M. Cahn & Aaron Meskin (red.), Blackwell Publishing. ISBN: 978-1-4051-5434-5 (s. 327–343)

Rekommenderad litteratur

Eagleton, Terry, En essä om kultur (2001) Daidalos, Göteborg, ISBN: 91-7173-154-7 (155 s.) 

Sammanlagt 739 sidor.
Delkurs 6: Uppsats (7,5 hp)

Godkänd av Institutionsstyrelsen 27 september 2010. 

Ejvegård, Rolf: Vetenskaplig metod, Lund: Studentlitteratur 2009. ISBN 9789144054742 (183 s)

Därtill förväntas de studerande att självständigt söka och tillgodogöra sig ytterligare litteratur om ca 450 sidor.

Sammanlagt 634 s.

